LES FRANGCAIS ET LES COMMERCES
Les entreprises alimentaires ALIMENTAIRES DE PROXIMITE SPECIALISES

—r——— Ll Artisans, commercants, restaurateurs

CGAD
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La fréquentation des commerces alimentaires

FREQUENTATION : de proximité reste stable (56%), méme si 28%
les fréequentent moins.

> A noter que 28% des moins de 35 ans les
fréquentent de plus en plus.

%
6-| O ont méme diminué leurs sorties
au restaurant et au café.

Seulement 22% des Francais
disposent de titres-restaurant
qui sont utilisés avant tout

en grande distribution.

MALGRE TOUT, UNE IMAGE DES COMMERCES ALIMENTAIRES
DE PROXIMITE QUI SE RENFORCE :
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I:KE 7 6 A) *4  souhaitent toujours avoir davantage de commerces alimentaires

de proximité prés de chez eux, tout particulierement les moins de 35 ans (84%)

Dans cette optique, Les attentes portent principalement sur:

O : : DAVANTAGE DE PLUS DE
L’ACCESSIBILITE

8 O A) DES PRIX PRODUITS LOCAUX / TRANSPARENCE

EN CIRCUITS COURTS (ORIGINE,

des Francais souhaitent FABRICATION...)

une transformation, au

moins modérée, des

commerces alimentaires \
de proximité dans les

années a venir.

Etude CSA pour la CGAD réalisée en ligne du 13 juillet au 10 ao(it 2026 aupres d'un échantillon représentatif
de 2516 Francais agés de 18 ans et plus. RESEARCH




